


=korhaz

Kérhaz - a szaklap

The KORHAZ (Hospital) - The Journal

Olvaséi célcsoportok

Target groups

A SZAKLAP

AKORHAZ —a Magyar Mediprint Szakkiad Kft. lapcsalad-
jdnak tagja — a Magyar Kérhdzszdvetség hivatalos lapja. Az
1993 Sta megjelend folydirat az egyetlen kérhazorientdlt
szaklap, amely célkdzonségéhez, a Magyar Kérhdzszévetség
tagjaihoz ingyenesen jut el. Kérhdz-szakmai rovatai — kor-
hdzmenedzsment, informatika, jogi rovat, gydgyszer; infek-
cidkontroll, képalkotd diagnosztika — dtfogd informdcidkat
nydjtanak a kérhdzi gydgyitds teljes teriletérdl. A szakmai
és érdekvédelmi cikkek mellett rendszeresen foglalkozik
egészségpolitikdval, a kérhdzi vezetbket, gazdasdgi igazgatod-
kat érint8 alapvetd fontossdgt kérdésekkel.

Orvosszakmai rovataiban az adott szakma egy-egy képvise-
|8je szamol be a legfrissebb kutatasi eredményekrdl, a szak-
mét érintd jdonsdgokrdl. A lap tematikdjaban rendszeresen
megjelenik a nemzetkézi hirekbdl Ssszedlltott sajtdszemle,
tdrsasdgi rovataban pedig az intézményekben torténd sze-
mélyi valtozasokrdl ad tdjékoztatast. Mellékletei feldlelik a
mindségbiztositds, infekcidkontroll, képalkotd diagnosztika,
informatika és egyéb szakterlleteket.

A szaklap Szerkesztébizottsdgdban és Tandcsadd Testileté-
ben a Magyar Kérhdzszovetség vezetd személyiségei mellett
a kérhdzszakma jeles képviseldi is helyet foglainak. A KOR-
HAZ a teljes magyarorszdg Klinikai egészségligyi rendszert
lefedi, eljut minden egyes magyarorszdgi kérhdz fSigazga-
téjdhoz, f8igazgatd-helyetteséhez, dpoldsi és gazdasagi igaz-
gatdjdhoz, az orszag Gsszes korhdzi osztdlydnak vezetdjé-
hez, de a szaklap olvaséi kdréhez tartoznak a tudomanyos,
gyartd és kereskedelmi intézmények, vallalkozdsok vezetdi,
munkatdrsai is.

A szaklap példdnyszdmdt a MATESZ (Magyar Terjesztés-ellen-
6rz6 Szévetség) auditdlia.

THEJOURNAL

The KORHAZ (Hospital) is the official journal of

the Hungarian Hospital Association. The jour-
nal, published since 1993, is the only professi-
onal journal of the hospital sector that reaches

itstarget group, the members of the Hungarian

Hospital Association, for free.

The columns on hospitals - hospital management,
[T, Jaw, medicines, infection control and diagnostics
- provide comprehensive information on the whole
range of hospital therapy. Besides the professio-
nal articles and the ones regarding the protection
of interests, the journal regularly reports of health
politics and vitally important issues of interest to
executives and financial directors of hospitals.

In the columns on the medical profession, repre-
sentatives of the given specialized areas report

on the latest research results and professional

news. The thematic regularly includes interna-
tional press reviews and the social column provi-
des information about the changes of personnel

intheinstitutions. Its supplements deal with the

questions of quality assurance, infection control,
diagnostics, ITand other specificareas.

The members of the editorial board and the ad-
visory hoard of the journal are leaders of the
Hungarian Hospital Association and other il-
lustrious representatives of the hospital sector.
The KORHAZ covers the entire Hungarian clini-
cal health system and reaches every CEO, vice-
CEO, staff and CFO, as well as every leader of
departments of every hospital in Hungary, but
the reader groups of the journal also include
executives and employees of scientific institu-
tions, producer and trading companies.

Kutatas

OLVASOI CELCSOPORTOK

m Kérhdzak, rendel8intézetek, orvosi és egészségtudomd-
nyi centrumok, klinikdk vezetd képviseldi;

m Egyhdzi és magdn egészségligyi intézmények, egészség-
lgyi szolgaltatd vallalkozasok vezetd képviseldi;

m Kérhdzak, rendeldintézetek, orvosi és egészségtudomanyi
centrumok, klinikdk osztalyvezetd féorvosai, menedzs-
ment-dontésekben érdekelt munkatdrsai:

m Kérhdzi beszdllftéként miikodd véllalkozdsok vezetdi.

LEGJOBBNAK TARTOTT SZAKLAPOK
THE BEST RATED JOURNALS

Melyik szaklapot tartja az elsé, masodik illetve harmadik
legjobbnak?

Which journal is rated as the first, the second and the third best
one?

legjobb best

masodik legjobb  second best

harmadik legjobb third best

Market research

TARGET GROUPS

= Executives of hospitals, public health institu-
tions, medical centres and clinics;

m Executives of churchand private clinics, health
service companies;

m Heads of departments and managers of hospi-
tals, public health institutions, medical cent-
res and clinics;

m Executives of hospital supplier companies.

This journal is audited by MATESZ (Hungarian
Audit Bureau of Circulations).

MENEDZSMENT

ASAGI SZEMLE

ZSEGUGYI
EDICAL TRIBUNE

Forrds/Source: Hospitaljournal&Net Track 2008
Szinapszis Piackutaté Kft.
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SZAKLAPOK SPONTAN ISMERTSEGE
SPONTANEOUS AWARENESS OF THE JOURNALS

Milyen magyar nyelvii egészségiigy-menedzsmenti szak-
lapokat ismer;, melyeket olvassa és milyen rendszeres-

séggel?

What health care management journals do you know in

Hungarian? detési feliilet/Fo ire s fir 4 Drice (4

1/1 kifutd / bleed 215%x307 mm | 540 000 HUF / 2160 EUR

minden szamot eachissue 1/1 tilkor / type size 185%x270 mm | 540 000 HUF / 2160 EUR
minden 2-3. szamot 1 or 2 issues in every three issues 1/2 fekvd tiikor / landscape type size 185x130 mm | 280 000 HUF / 1120 EUR
ritkabban rarely 1/2 &l16 tiikor / portrait type size 90x270 mm| 280 000 HUF / 1120 EUR
emliti, de nem olvassa mentioned hut not read

M nem emliti not mentioned

Forrds/Source: Hospitaljournal&Net Track 2008
Szinapszis Piackutaté Kft.

SZAKLAPOK ISMERTSEGE -

SPONTAN + TAMOGATOTT EMLITESEK Hirdetési feliilet/Format Méret/Size  Ar, 4 szin/Price (4c)
1/3 &l16 tiikor / portrait type size 58x270 mm 220 000 HUF / 880 EUR
SPONTANEOUS +AIDED MENTIONS 1/4 fekvo tiiktirr; IandsthSe type size 185%x62 mm 165 000 HUF / 660 EUR
. 1/4 &l16 tiikor / portrait type size 90x130 mm 165 000 HUF / 660 EUR
Az alabbi szaklapok kéziil On melyikrdl hallott? >
Which of the following journals have you heard about yet? ';_7: ic
3
spontan ismeri spontaneous awareness 2*3
tamogatottan ismeri aided awareness " E
nem lack of awareness =

Forrds/Source: Hospitaljournal&Net Track 2008
Szinapszis Piackutaté Kft.
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Hirdetési tarifak  Tariffs Kiadoi informaciok, hirdetésfelvétel  Publishing informations, advertising sales 7

Kiadé Publisher: Magyar Mediprint Szakkiadé Kft.

Felelds kiadd Responsible for Publishing: dr. GEmori Istvanné

A szerkesztébizottsag elndke President of the Editorial Board: dr: Varga Ferenc
F&szerkesztd Chief Editor: dr: Szepesi Andrés

Lapmenedzsment Journal management: Zoldi Péter; telefon: (30) 686-3766
Szerkeszt&ségireferens Editorial assistant: Borda Timea

A szerkeszt&ség cime Address: 1055 Budapest, Balassi Balint u. 7.
Levelezési cim Postal address: | 363 Budapest, Pf. 98.

Telefon Telephone: (+36-1) 461-7487, Fax: (+36-1) 461-0530

E-mail: korhaz@mediprint.hu

MAGAE MEDIPRINT

Hirdetési feliilet/Format Méret/Size  Ar, 4 szin/Price (4c)

1/6 fekvad tiikor / landscape type size 185x40 mm 120 000 HUF / 480 EUR

1/6 &ll6 tiikor / portrait type size 58x130 mm 120 000 HUF / 480 EUR

1/8 fekvé tiikor / landscape type size 185x29 mm 90 000 HUF / 360 EUR

1/8 allo tiikor / portrait type size 92x58 mm 90 000 HUF / 360 EUR Példanyszam/Print run: 5000 (auditalt / audited)
Kifuté méret/Bleed area: 215x307 mm
Vagott méret/Trim size: 210x297 mm

Hirdetési feliilet/Format Méret/Size  Ar, 4 szin/Price (4c) Tiikorméret/Type area: 185x270 mm

Borité Il. kifutd / Cover Il. bleed size 215x307 mm | 700 000 HUF / 2800 EUR Nyomtatas/Printing method: ives ofszet / web-offset

Boritd Ill. kifutd / Cover ll. bleed size 215x307 mm | 700 000 HUF / 2800 EUR Raszterracs/Screen: 60 (150 Ipi)

Boritd IV. kifuté / Cover IV. bleed size 215x307 mm| 900 000 HUF / 3600 EUR Kotészet/Bindery: Ragasztokotés / Cemented

Behtizas 25 grammig* / Put it publish it advertisement up to 25 g 1000 pcs 5000db| 325000 HUF / 1300 EUR

Beragasztas, befiizés 25 grammig* /Sticking, lacing-in up to 25 g 1000 pcs 5000 db| 325000 HUF / 1300 EUR

Aprohirdetés 10 szoig / Classified advertisements up to 10 words 10 000 HUF / 40 EUR Kedvezmények/Discounts

felette szavanként / Over it per word 1000 HUF / 4 EUR Tobbszori megjelenés esetén/Volume discounts

On-line hirdetési arainkrol értékesitdink tajékoztatjak. 2 alkalommal/2 occasions: 5%

e i e N 3-4alklommal-4 occasions i0%
5 alkalommal/5 occasions 15%
6 alkalommal vagy tobbszor/6 occasions or more 20%

Az drak az 4fat nem tartalmazzak. Specidlis elhelyezés feldra:  Pricesdo notinclude VAT. Primarylocation: 10% ; .
10%. A PR-cikkek dra megegyezik - hirdetésl Bllletek 4rd surcharge. The price of PRearticles equals with HIRDETESI ANYAGOK LEADHATOK ADS CANBE SUBMITTED IN
) ’ Adobe lllustrator®, Adobe Photoshop® (eps, tif, jpg kite-  THE FOLLOWING FORMATS

val. Amennyiben a cikk elkészitése a szerkesztéség feladata,
a felmerld koltségeket a megrendeld fizeti. Hirdetési Gigy-  written by the publisher, the expenses incurred
are charged to the costumer. The commission of
advertising agenciesis 15%.

nokségek jutaléka: 15%.

the prices of advertisements. If the article is

jesztés() féjlokban. Felbontds 300 dpi, FTP-n, e-mailben
vagy CD-n.

Adobe INustrator®, Adobe Photoshop® (eps, tif,
ipg) files. Resolution 300 dpi, on FTP, in e-mail,
oronCD.




=korhaz

Hatariddk  Deadlines

Altalanos Szerzidési Feltételek  General Terms and Conditions

Hirdetések leadasi hatarideje/Material delivery deadlines

2009. 1-2. februar 9. februar 18. Informatika / IT
9™ February 18" February

2009. 3. marcius 18. marcius 27. Korhazszovetség kongresszus / Hospital Association
18" March 27" March

2009. 4. aprilis 14. aprilis 23. Onkoldgia / Oncology
14" April 23" April

2009. 5. majus 12. majus 21. Kardioldgia / Cardiology
12" May 21 May

2009. 6. jlnius 9. junius 18. Képalkotd-diagnosztika / Medical Imaging Diagnostics
9" June 18" June

2009. 7-8. julius 21. julius 29. Létesitménymenedzsment / Facility Management
215t July 29" July

2009. 9. szeptember 2. szeptember 11. Képalkotd-diagnosztika / Medical Imaging Diagnostics
2" September 11" September

2009. 10. szeptember 22. oktdber 1. EGVE-konferencia / EGVE Conference
22" September 15t October

2009. 11. oktéber 27. november 5. Nefroldgia / Nephrology
27" October 5" November

2009. 12. december 3. december 15. Evértékelés / Annual Evaluatioan
3 December 15" December

A MAGYAR MEDIPRINT SZAKKIADO KFT. KOMMUNIKACIGS
SZOLGALTATASAIVAL AZ ALABBI TERULETEKEN VAN JELEN
MAGYAR MEDIPRINT PUBLISHING LTD. IS INVOLVED IN COMMUNICATION SERVICES INTHE FOLLOWING FIELDS

m Biztonsagtechnika Security Technology: Argus
m EpitGipar Building and Construction Industry: Magyar Epitéstechnika, (Hungarian Building Technology)
Magyar Installateur, Elektroinstallateur, Lg phx, Intelligens Eptilet (Inelligent Building),
Létesitménygazddlkodds és Menedzsment (Facility Management & Management)
m Egészségligy Health: Magyar Orvos (Hungarian Doctor), Kérhdz (Hospital),
Magyar Fogorvos (Hungarian Dentist), Egészségiigyi Gazdasdgi Szemle (Economic Review of Health Sector),
m K&zigazgatds Publicadministration: Jegyz6 és Kbzigazgatds (Notary and Public Administration)
m Kdrnyezetvédelem Environmental Protection: K&rnyezetvédelem (Environmental protection)

PR I 1k Orhéiz Epnestectatia jostallatour oftr< I Ophx MG L Jeowzd Fkomyezet

ALTALANOS SZERZODESI FELTETELEK

A Magyar Mediprint Szakkiadé Kft. (a tovabbiakban kiadd)
altal gondozott lapok hirdetéseinek megrendelése egyben
a kiadé Altalanos Szerzédési Feltételeinek elfogadasat és
a kiadasra vonatkozé szerzédést jelenti. A kiadé Altalanos
Szerz&dési Feltételei mindaddig érvényben vannak, mig an-
nak valtozasairdl irasban nem értesiti partnereit.

I. Megrendelés

|. A kiadd a hirdetések megrendelését, illetve a megrendelé-
sek barmely nem mddositasat kizardlag irasban fogadja el.

2. A felek kozott hirdetési szerzdés jon létre, ha a kiadd a

megrendelést annak keltétdl szamitott 5 munkanapon belil

vissza nem utasitja, illetSleg, amikor a megrendelésrdl visz-
szaigazolast kiild. A megrendelésrél a kiadd visszaigazolast

kifejezetten csak a megrendel irasos kérésére allit ki.

3. A kiadd fenntartja maganak azt a jogot, hogy hirdetési

megrendeléseket okok kozlése nélkil elutasitson, még ak-
kor is, ha a megrendelést hosszabb idétartamra vagy ismét-
16d&en adtik le, és a kiadd a megrendelés egy részét mar
teljesitette.

4. A hirdetési szerzédésre a médiaajanlatban meghatarozott

arak és hirdetési dijkedvezmények az irdnyaddk. A kiadé a

szerzédésben csak a megrendeld altal megjeldlt kedvezmé-
nyeket tudja jogosultsag esetén biztositani. A kedvezmények
mértékének nem vagy téves megjeldlése a kedvezmények
meg nem adasat vonja maga utan.

5. A megrendeldben fel nem tiintetett, de a hirdetések koz-
zétételéhez elengedhetetlentl szilkséges eseti koltségeket a

kiadé a mindenkori érvényes médiaajanlat alapjan a megren-
del6re haritja, és ezeket szamlajaban érvényesiti.

6. Mellékletek, behtizasok és beragasztasok esetén a meg-
rendeléshez mintat kell csatolni. Az ilyen megrendeléseket
kizardlag csak akkor lehet elfogadottnak tekinteni, ha azt a

kiadé irasban visszaigazolta.

IL. A hirdetések és a szerzédés lebonyolitasa

|. A kiad az elfogadott megrendelés alapjan atadott hirdeté-
sek tartalmaért felelésséget nem vallal, az ezzel kapcsolatos
jogvitakbdl keletkezd hatranyokat a megrendeldre haritja.

2. Abban az esetben, ha a megrendelé hirdetését nyom-
dakészen (filmen vagy elektronikus formaban) juttatja el a
kiadéhoz, a hirdetés sajtohibajaért a kiadd nem vallal fele-
|8sséget.

3. A nyomdakész formaban megkiildott hirdetéshez a Kiadd
minden esetben proofot kér. Amennyiben a megrendelé
nem kiild proofot, a szinhibdbdl eredé reklaméciét a Kiadd
nem fogadja el.

4. Az olyan sajtohibak, melyek a kiadé mulasztasa miatt
keletkeztek, de a hirdetés értelmét nem befolyasoljak Ié-
nyegesen, nem indokolnak a kiadéval szemben semmilyen
kartéritési igényt.

5. Korrektiralevonatok és szinnyomatok csak a megbizé ira-
sos kérésére késziilnek. A felmeriilé koltségek minden eset-
ben a megrendel6t terhelik. Ha a probanyomatok elfogadasa
nem torténik meg hataridére, a kiadé a hirdetés kinyomtata-
sahoz sziikséges engedélyt megadottnak tekinti. A hallgatas
minden esetben a nyomtatasi engedély megadasat jelenti.

6. A kiadd a hirdetéseket a lehetd legnagyobb korliltekintés-
sel kezeli, lehetSség szerint figyelembe véve a megrendeld
elhelyezési kivansagait, azonban a kiadénak semmilyen ko-
telezettsége nincs erre vonatkozdan.

7. A kiadd a részére atadott hirdetési anyagokat a megren-
del6 ellentétes irasbeli igénye nélkiil nem 6rzi meg és nem
kiildi vissza.

8. A hirdetések kinyomtatasanal a Kiadé garantélja a nyom-
tatasi technoldgia feltételeitdl elvarhaté mindséget. Ha a
kinyomtatott hirdetés az eldallitas technikai feltételeihez
képest gyengébb mindségben vagy hibasan jelenik meg, a
Megrendeldnek igénye lehet fizetési kedvezményre vagy
a hirdetés (jbdli lekdzlésére, de csak abban a mértékben,
amelyben a hirdetéssel elérni kivant cél csorbét szenvedett.

Ill. A megrendelések és hirdetések lemondasa

|. A megrendelések leadasanak hatarideje (lapzarta) utan a
megrendelés alapjan rogzitett hirdetési feliiletre, mellékletre,
behtzasra vagy beragasztasra adott megrendelés visszavo-
nasa nem lehetséges. Ezt a hataridét a mindenkori érvényes
médiaajanlat tartalmazza. Ha a hirdetési feliiletre a megren-
delé mégsem tart igényt, a szerzédésben megallapitott dij
teljes Osszegét akkor is ki kell fizetnie.

2. Abban az esetben, ha a médiaajanlatban meghatarozott
idépontokban a megrendelé nem bocsatja a kiadd rendel-
kezésére a megallapitott nyomdai anyagokat, megallapodas
szerint a mellékleteket, illetve beflizésre, beragasztasra keri-
16 lapokat, ami a szerzédés meghilsulasahoz vezet, a kiadé
fenntartja a jogot a teljes dij kiszamlazasara és behajtasara.
3. A hirdetési szerzédést a felek kdz6s megegyezéssel iras-
ban megsziintethetik. Az elszamolas médjat a felek kézésen
allapitjak meg.

4. A hirdetési szerzédés harom hdnapos felmondasi idé
figyelembevételével mondhaté fel. A felmondasi id6 alatt
az érvényes megrendelések teljesitenddk a felmondasi id
lejartaig. A megrendeld éltali rendes felmondas esetén azon-
ban a kiadé megvonhatja az 1.4 pont szerint nyuijtott ked-
vezményeket az elsé hirdetés megjelenésének idépontjara
visszamendleges hatallyal.
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5. Barmelyik fél a szerzédést a masik fél stlyos szerzédés-
szegése esetén azonnali hatéllyal felmondhatja, amennyiben
a szerz8désszegbt magatartasanak abbahagyasara és annak
kovetkezményei elharitdsara redlis hataridét tlizve felszoli-
totta, de az eredménytelendil telt el.

IV. A megjelent hirdetések kifizetése

I. A megjelent hirdetésekrdl a kiadd szamlat 4llit ki, melyet
eljuttat a megrendelé nevére. A megrendeld véllalja a kialli-
tott szamla fizetési hataridén bellli kiegyenlitését.

2. A megjelent hirdetéssel, illetSleg a szamlaval kapcsolatos
reklamaciéknak a szamla kidllitasat kdvetd 8 napon beliil van
helye.

3. Késedelmes fizetés esetén a kiad a késedelemmel érin-
tett naptari félévet megel6z6 utolsé napon érvényes jegy-
banki alapkamat 7%-kal novelt Gsszegével egyenld késedel-
mi kamatot szamit fel. Amennyiben a megrendeld tobbszori
felszélitasra sem fizeti meg a hirdetési dijakat, a kiadd egyol-
dalti nyilatkozataval a péthataridé lejartat kovetd naptél kez-
dédden azonnali hatéllyal felmondhatja a szerz8dést. Ebben
az esetben a megrendeld koteles megtériteni a mar teljesi-
tett szolgaltatdsok ellenértékét, azaz megfizetni a kiadonak a

GENERALTERMS AND CONDITIONS

Ordering an advertisement in one of the journals published by the
Geomédia Kiaddi Rt. (hereinafter referred to as Publisher) also
means toaccept the terms and conditions of the Publisherinregard
to advertisements and a contract in regard to the publication. The
general terms and conditions are valid until the Publisher does not
notify its partners in writing of its modifications.

1. Order

1. The Publisher only accepts the order for advertisements or the
modification of an orderin writing.

2. The Parties conclude a contract with each other, when the Pub-
lisher does not reject the order within 5 working days after its date
or when the order has been confirmed. A confirmation of the order
will only be sent by the Publisher if the Advertiser requests this
inwriting.

3. The Publisher reserves the right to reject an advertisement wit-
hout explanation even if the advertisements has heen ordered fora
longer period of time or repeatedly and the Publisher has already
published a part of the order.

4. The prices and discounts defined in the rate card apply to the ad-
vertising contract. The Publisher can only guarantee the discounts
ifthey are requested by the Advertiser and they apply to the Adver-

mar megjelent hirdetések utan jaré dijakat, ezenfeliil koteles
a kiadé 4ltal a 1.4 pont szerint nyUijtott kedvezmény pénzbeli
ellenértékét — az elsé megjelenéstdl szamitottan — megtéri-
teni késedelmi kamattal egyiitt.

4. A megrendeld csak akkor jogosult a kiadé felé koltségek
felszamolasara, fizetés visszatartasara vagy a fizetendé 6sz-
szeg csokkentésére, ha a kiadd ezt frasban megerdsitette,
illetve az ilyen irany( igények jogerére emelkedtek.

Jelen szerzédésben nem szabalyozott kérdésekben a Polga-
ri térvénykonyv vonatkozé rendelkezései az iranyaddk. A
kiadé és a megrendeld a kozottiik létrejott jogvitat megki-
sérli elsédlegesen egymas kozt egyeztetéssel rendezni. En-
nek meghilsulasa vagy eredménytelensége esetén a kiadd
a Pesti Kozponti Kertileti Birdsag kizardlagos illetékességét
jeloli ki.

Ervényes: 2007. december 1-jétél visszavonasig

dr. G6mdri Istvanné, (igyvezetd igazgatd

tiser. The erroneous requesting of discounts or the not requesting
of discounts resultin obtaining no discount.

5. The Publisher will charge the Advertiser with the costs that are
not defined in the order, but are essential for the publishing of the
advertisements according to the valid rate card, and these costs will
be claimed in the invoice of the Publisher.

6. In case of supplements, lacing-ins or sticking-ins a sample must
be enclosed with the order. These orders can only be regarded as
accepted if the Publisher confirms this in writing.

11. Advertising; contract

1. The Publisher does not assume the responsibility for the con-
tent of advertisements on the strength of accepted orders and all
disadvantages resulting form such lawsuits will be shifted on the
Advertiser.

2. If the Advertiser delivers print-ready advertising material (on
film or in electronic form), the Publisher does not assume the res-
ponsibility for misprints.

3. In case of print-ready advertisements the Publisher always re-
quires a proof. If the Advertiser fails to deliver a proof, the Publis-
her does not accept any complaint regarding colour errors.

4. Misprints that occurred through faults of the Publisher, but do
not alter significantly the meaning of the advertisement, do not
justify any claim for compensation.

5. Corrections and colour prints are only made on request of the
Advertiserin writing. These costs are always paid by the Advertiser.
If the proof prints are not accepted within the deadline, the permis-
sion to publish will be regarded as given. Silence is always regar-
ded as consent to publication.

6.The Publisheralways treats the advertisements with the greatest
possible care, taking into consideration the placing preferences of
the Advertiser, but the Publisher has no liability whatsoever in this
regard.

7.The Publisher does not keep and send back the delivered adverti-
sements without the Advertiser requesting itin writing.

8.The Publisher guarantees the print quality of the printed adverti-
sements that can be expected from

l1l. Cancellation of order and advertisement

1. The order on a given placing of advertisement, supplement, stic-
king-in or lacing-in can not be cancelled after the deadline for the
delivery of the advertisements. These deadlines are defined in the
valid rate cards. Even if the Advertiser does not need the adverti-
sing space any more, he has to pay the whole of the advertising fee
according to the contract.

2. In case the Advertiser fails to deliver the advertising materials
(according to the agreement the supplements, or the pages for
sticking-in orlacing-in) and thisleads to the failure of the contract,
the Publisher reserves the right to invoice and collect the whole fee.
3.The Parties can terminate the contract witha common agreement
in writing. The settling of accounts is to be determined by the Par-
ties withamutual consent.

4. The contract can be terminated with a three months notice. Du-
ring the notice period the valid advertisements have to be publis-
hed until the end of the notice period. Following aregular notice the
Publisher can revoke the discounts according to 1.4 retroactively up
to the date of the first publishing.

5. Each of the Parties can terminate the contractimmediately, if the
other party commits a sever breach of contract and has heen asked

toquitthe breachand toavertits consequences withinareasonahle
time limit, but the time limit has expired.

IV. Payment of the published advertisements

1. The Publisher makes out an invoice of the published advertise-
ments and sends it to the Advertiser. The Advertiser assumes the
responsibility for paying the invoice within the payment date.

2. Complaints regarding the published advertisements or the invoi-
ce can be submitted within 8 days of the date of issue of the invoice.
3. In case of delayed payment the Publisher will charge an interest
on arrears equivalent to the bank rate valid on the last day before
the half-year in which the arrears have been accumulated plus 7 %.
In case the Advertiser does not pay the advertising fee even after
more calls in this regard, the Publisher can terminate the contract
with a unilateral statement immediately after the day the exten-
sion of time expires. In this case the Advertiser has to pay the equi-
valent of the fee for the already published advertisements, which
means to pay the Publisher the advertising fees of the published
advertisements and moreover he has to pay the value of the dis-
counts given by the Publisher according to 1.4 - form the first pub-
lishing - withinterests on arrears.

4. The Advertiser is only in that case entitled to charge the Publis-
her with costs, to retain payment or to reduce the payable amount,
if this has been confirmed by the Publisher in writing or if these
claims became legally binding.

In questions not regulated in this contract the respective disposi-
tions of the Hungarian Civil Code are applicable. The Publisher and
the Advertiser will try to conciliate legal disputes primarily with
each other. Shall these not succeed they submit to the exclusive ju-
risdiction of the Central District Court of Pest.

Valid: from 1. December 2007 until further notice

dr. Istvdnné Gomari, managing director
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